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REGULAMIN KONKURSU ,,MtODZI DLA MLODYCH”
ORGANIZOWANEGO PRZEZ FUNDACJE UNIQA

§1.
1.

§2.

POSTANOWIENIA OGOLNE

Organizatorem konkursu ,Mtodzi dla Mlodych” (zwanego dalej Konkursem) jest Fundacja UNIQA z siedzibg w Warszawie ul. Chtod-
na 51, 00-867, NIP 5273078104 (zwana dalej Organizatorem).

. Celem Konkursu jest:

1) promowanie pozytywnych postaw przeciwdziatajgcych zjawisku nienawisci i hejtu w szkole;

2) zwiekszenie $wiadomosci spoteczenstwa na temat problematyki nienawisci i hejtu w szkole i znaczenia srodowiska zewnetrzne-
go w budowaniu pozytywnych postaw przeciwdziatajgcych temu;

3) promowanie nowych tworcéw i aktywizacja ich dziatan w zakresie upowszechniania wiedzy dotyczacej problemoéw spotecznych
XXI wieku, w szczegdlnosci zjawiska nienawisci i hejtu w szkole.

. Regulamin Konkursu (zwany dalej Regulaminem) dostepny jest na stronie internetowej pod adresem https://fundacjauniga.pl/.

PARTNERZY KONKURSU

Partnerem Konkursu jest: Fundacja Instytut Cyfrowego Obywatelstwa.

§3.
1.

§ 4.

UCZESTNICY KONKURSU

Uczestnikiem Konkursu moze by¢ kazda osoba, ktora z datg zgtoszenia sie do Konkursu jest petnoletnia i posiada petng zdolno$é
do czynnosci prawnych oraz nie ukonczyta 26. roku zycia (zwana dalej Uczestnikiem lub Uczestnikiem Konkursu).

. Z udziatu w Konkursie wytaczeni sa:

1) pracownicy, jak tez wspotpracownicy chocby jednej ze spétek: UNIQA Towarzystwo Ubezpieczen S.A., UNIQA Towarzystwo
Ubezpieczen na Zycie S.A., UNIQA Polska S.A., UNIQA Towarzystwo Funduszy Inwestycyjnych, UNIQA Powszechne Towarzy-
stwo Emerytalne S.A., UNIQA Automotive sp. z 0.0., U-Services sp. z 0.0.; przez wspotpracownikéw, o ktérych mowa w zdaniu
poprzedzajgcym, rozumie sie osoby wspétpracujagce z choc¢by jedng z wymienionych spétek na podstawie umowy cywilnopraw-
nej (umowa-zlecenie, umowa o dzieto, umowa B2B);

2) cztonkowie Zarzadu, jak tez Rady Fundacji ,Fundacja UNIQA”;

3) czionkowie rodzin oséb, o ktérych mowa w pkt 1) i 2), tj. matzonkowie, wstepni, zstepni oraz rodzenstwo.

CZAS TRWANIA KONKURSU

1. Zgtaszanie prac do Konkursu ,Miodzi dla Mtodych” rozpoczyna sie 20 sierpnia 2024 r., a koriczy 30 wrzesnia 2024 r. o godzinie 23.59.

§5.

. Praca konkursowa polega na stworzeniu plakatu skierowanego do uczniéw szkét podstawowych (klas 4-8) pod hastem ,Szkoda zy-

. Ogtoszenie wynikow Konkursu nastgpi do 31 pazdziernika 2024 r. na stronie: https://fundacjauniga.pl/konkurs.

PRACA KONKURSOWA - WYMAGANIA

cia na hejt” (dalej jako Praca konkursowa lub Plakat). Hasto jest elementem dziatan realizowanych przez Organizatora (Fundacje
UNIQA) i Partnera (Fundacje Instytut Cyfrowego Obywatelstwa) w ramach projektu ,Szkoda zycia na hejt” (https://fundacjauniqa.pl/
programy/szkoda-zycia-na-hejt/).

. Plakat musi spetnia¢ fgcznie nastepujgce warunki:

1) ma znajdowac sig¢ na nim hasto ,Szkoda zycia na hejt” oraz biate pole ochronne, nie mniejsze niz 10% powierzchni plakatu, na
ktéorym Organizator moze zamiesci¢ logotypy Organizatora, Partnera lub Partneréw Medialnych, informacje o Konkursie oraz
imie i nazwisko autora Plakatu;

2) nie moze zawiera¢ innych znakow graficznych niz logotypy, o ktérych mowa w pkt 1);
3) ma by¢ wykonany w postaci grafiki pionowej z zachowaniem ponizszych wytycznych:
kolorystyka: CMYK,

format: pionowy, 21x29,7 cm (1200x1772 px),

a)
)
) rozszerzenie: JPG lub PNG,
)
)

o O T

rozdzielczo$¢: 300 dpi,

D

waga pliku: nie moze przekroczyé¢ 25 MB;
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§6.

N

ma by¢ nowy, oryginalny, wczesniej nie publikowany ani nie zgtaszany do innych konkursow;

)
5) ma by¢ wykonany i zgtoszony indywidualnie (tj. jego jedynym autorem moze by¢ zgtaszajacy go Uczestnik);
6) ma by¢ praca, ktéra nie jest obcigzona zadnymi roszczeniami ani prawami osob trzecich;
7) ma by¢ praca, ktéra nie narusza i nie bedzie narusza¢ zadnych praw oséb trzecich, w szczegdlnosci débr osobistych, praw

wiasnosci przemystowej, praw autorskich lub praw pokrewnych oséb trzecich oraz innych przepiséw prawa;

8) wszelkie prawa autorskie do Plakatu oraz prawo do wykonywania praw zaleznych majg przystugiwac zgtaszajgcemu go Uczest-
nikowi;

9) bedzie zawierat jedynie wizerunki osdb, na rozpowszechnianie ktorych zgtaszajgcy go Uczestnik posiada zezwolenia umozliwia-

jace korzystanie z Plakatu zgodnie z Regulaminem, Licencjg niewytaczng oraz umowami zawieranymi z osobami nagrodzonymi
oraz osobami wyréznionymi.

. Praca konkursowa, jak i jej elementy, nie mogg zosta¢ wykonane z wykorzystaniem sztucznej inteligencji.

ZASADY ZGLASZANIA PRAC KONKURSOWYCH

1. Kazdy Uczestnik moze zgtosi¢ do Konkursu jedng Prace konkursows.

§7.

. W sktad jury oceniajgcego zgtoszone prace konkursowe wejdg:

. Prace konkursowe mogg by¢ zgtaszane w terminie wskazanym w § 4 ust. 1 (po tym terminie Plakaty nie bedg przyjmowane) wytgcz-

nie poprzez wypehienie formularza znajdujacego sie na stronie: www.fundacjauniga.pl/konkurs i zatgczenie (poprzez ten formularz)
grafiki, ktora nie przekracza wielkosci 25 MB.

. Zgtaszajac Prace konkursowg kazdy Uczestnik oswiadcza, ze:

1) akceptuje warunki tego Regulaminu;
2) jest jedynym tworca zgtaszanej Pracy konkursowej w rozumieniu Ustawy z 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach po-
krewnych;

3) przystugujg mu wszystkie i nieograniczone prawa autorskie oraz prawo do zezwalania na wykonywanie praw zaleznych do
Pracy konkursowej;

4) jest i bedzie uprawniony do przeniesienia praw, udzielenia licencji oraz udzielenia upowaznien wskazanych w Regulaminie;

5) oile na Pracy konkursowej sg przedstawione jakiekolwiek osoby, uzyskat wymagane prawem zgody tych oséb na wykorzystanie
ich wizerunku w ramach Konkursu, w tym w zakresie niezbednym do legalnego korzystania z Plakatu zawierajgcego ten wize-
runek w sposob uregulowany w Regulaminie, Licencji niewytgcznej oraz w umowach, ktére bedg zawarte z osobami nagrodzo-
nymi i osobami wyréznionymi;

6) zgtaszana Praca konkursowa ani jej elementy nie zostaty wykonane z wykorzystaniem sztucznej inteligencji;

7) wyraza zgode na pierwsze publiczne udostepnienie Pracy konkursowej na stronie internetowej Organizatora, dostepnej pod
adresem URL: www.fundacjauniqa.pl oraz na profilach Organizatora w mediach spotecznosciowych.

. W momencie zgtoszenia Pracy konkursowej Uczestnik — w razie otrzymania nagrody pienieznej lub wyréznienia — udziela Organiza-

torowi Licencji wytgcznej w zakresie publicznego udostepniania Pracy konkursowej na stronie internetowej Organizatora, dostepnej
pod adresem URL: www.fundacjauniga.pl oraz na profilach Organizatora w mediach spotecznosciowych, oraz jej zwielokrotniania,
w tym wprowadzania do pamieci komputera, bez ograniczen terytorialnych, z prawem do udzielania sublicencji, na czas okreslony
od dnia ogtoszenia wynikow Konkursu do daty zawarcia odpowiednio umowy o przeniesienie autorskich praw majgtkowych do na-
grodzonego Plakatu lub umowy licencji wytgcznej do wyréznionego Plakatu (dalej jako Licencja wytaczna).

. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki ztozenia przez Uczestnika niezgodnych z prawdg lub niepetnych o$wiadczen,

o ktérych mowa w ust. 3. W razie skierowania wobec Organizatora jakichkolwiek roszczen osob trzecich zwigzanych z niepraw-
dziwoscig lub niepetnoscig oswiadczen, o ktérych mowa w ust. 3, w tym zwigzanych z naruszeniem praw autorskich bgdz débr
osobistych osob trzecich w wyniku korzystania przez Organizatora z Pracy konkursowej zgodnie z postanowieniami Regulaminu
oraz zgodnie z trescig udzielonej przez Uczestnika Licencji wytgcznej, Uczestnik zwolni Organizatora od wszelkiej odpowiedzialno-
$ci z tytutu takiego naruszenia. W szczegdlnosci Uczestnik zobowigzuje sie zwrdci¢ Organizatorowi zasgdzone w drodze sgdowej
zados$c¢uczynienie lub odszkodowanie, lub kwoty wynikajace z ugody zawartej przez Organizatora z podmiotem, ktéry wystgpit
z roszczeniami, a takze pokry¢ wszelkie koszty obstugi roszczenia i prowadzenia sporu sgdowego, mediacji lub rozméw ugodowych,
w tym kosztow obstugi prawnej i zastepstwa procesowego.

. Zgtoszenia zawierajgce nieprawdziwe informacje, nieprawidtowe dane, jak tez Prace konkursowe niespetniajgce warunkéw okreslo-

nych w § 5 ust. 2 Regulaminu, w tym niebedace utworami oryginalnymi, beda wykluczone z Konkursu.

. Do Konkursu nie bedg dopuszczone Prace konkursowe, ktérych tresé:

1) narusza godnos¢ ludzka;

2) zawiera wulgaryzmy;

3) wzywa do nienawisci, hejtu;

4) propaguje uzywki lub przemoc;

5) jest sprzeczna z prawem lub zasadami wspotzycia spotecznego.

JURY | ZASADY WYBORU PRAC KONKURSOWYCH

1) przedstawiciel Fundacji UNIQA;
2) przedstawiciel Rady Fundacji UNIQA,;
3) przedstawiciel Partnera projektu ,Szkoda zycia na hejt”;
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4) artysta grafik;
5) przedstawiciel sSrodowiska akademickiego zwigzany ze sztuka.

Dane osobowe czionkdw jury (imie i nazwisko) zostang zamieszczone na stronie internetowej Organizatora https://fundacjauniga.pl
najpézniej do 1 wrzesnia 2024 r.

. Po uptywie terminu zgtaszania Prac konkursowych cztonkowie jury otrzymajg link do wszystkich zgtoszonych Prac konkursowych.

Jury dokona oceny Prac konkursowych na podstawie nastepujgcych kryteriow:

1) oryginalno$¢ Pracy konkursowej — co oznacza unikatowos$¢ i $wiezos$é pomystow, ktdre nie powielajg istniejgcych juz projektow;

2) jasnos¢ przekazu — co oznacza klarownos¢ i zrozumiato$¢ gtownego przestania Pracy konkursowej, tak aby odbiorca bez trudu
mogt je odczytac i zinterpretowac;

3) sita przekazu — co oznacza nawigzanie do hasta ,Szkoda zycia na hejt’;

4) atrakcyjnos$¢ formy — co oznacza estetyke wizualng pracy konkursowe;j.

. Jury Konkursu decyduje o przyznaniu nagréd i wyréznien, o ktérych mowa w § 8.

4. Jury dokonuje wyboru zwyktg wiekszoscig gtoséw, w obecnosci co najmniej 2/3 sktadu.

. Jury wybierze sposrod swego grona przewodniczgcego, ktdrego gtos bedzie decydujgcy w sytuacji, gdy w gtosowaniu nastgpi rowny

podziat gtoséw oddanych na poszczegolne Prace konkursowe.

6. Obrady jury odbedg sie w obecnosci przedstawiciela Organizatora, ktéry sporzadzi z tych obrad protokot.

7. Werdykt jury jest ostateczny i nie przystuguje od niego odwotanie.

8. Jury konkursu moze podjg¢ decyzje o nieprzyznaniu nagrod:

§8.

. Nagrodami w Konkursie sg:

1) gdy zadna Praca konkursowa nie spetni warunkéw okreslonych w Regulaminie;

2) w razie niezadowalajgcego poziomu artystycznego Plakatéw zgtoszonych do Konkursu.

NAGRODY | WYROZNIENIA

1) jedna nagroda pieniezna w wysokosci 5000 zt (stownie: pie¢ tysiecy ztotych) za zajecie | miejsca;
2) trzy nagrody pieniezne w wysokosci po 1000 zt (stownie: jeden tysigc ztotych) za zajecie trzech kolejnych miejsc.

. taczny koszt nagrod to 8556 zt (stownie: osiem tysigcy piecset pigédziesigt szes¢ ztotych) brutto. Nagroda pienigzna, o ktérej mowa

w ust. 1 pkt 1) podlega opodatkowaniu 10-procentowym podatkiem PIT (koszt podatku 556 zt — pokrywa go Organizator). Nagrody
pieniezne, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 2), sg zwolnione z podatku PIT zgodnie z art. 21 ust. 1 pkt 68 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r.
o podatku dochodowym od 0séb fizycznych.

. Warunkiem przyznania nagrody pienieznej jest zawarcie pomiedzy Organizatorem a osobg nagrodzong umowy o przeniesienie na

Organizatora autorskich praw majgtkowych oraz prawa do zezwalania na wykonywanie praw zaleznych do nagrodzonego Plakatu,
bez ograniczen terytorialnych, na caty okres ochrony tych praw, w zamian za wynagrodzenie w postaci nagrody pienieznej przewi-
dzianej Regulaminem. Nagroda pienigzna obejmuje wynagrodzenie z tytutu przeniesienia praw na wszystkich polach eksploatacji,
jakie bedg wskazane w umowie przeniesienia praw.

. Przeniesienie autorskich praw majgtkowych, o ktérym mowa w ust. 3, nastgpi na nastepujgcych polach eksploataciji:

1) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania — wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy, w tym zapisu magnetycznego oraz
technikg cyfrowa;

2) w zakresie obrotu egzemplarzami — wprowadzanie do obrotu, uzyczanie lub najem egzemplarzy;

3) w zakresie rozpowszechniania w sposoéb inny niz okreslony w pkt 2) — wystawienie, wyswietlenie oraz nadawanie i reemitowa-
nie, w drodze kazdej transmisji przewodowej oraz bezprzewodowej przez stacje naziemng lub za posrednictwem satelity, mie-
dzy innymi z wykorzystaniem platform cyfrowych, sieci kablowych, potaczen telekomunikacyjnych, multimedialnych lub innych
systemow przekazu, w tym jakichkolwiek sieci komputerowych, w tym Internetu, a takze publiczne udostepnianie w taki sposob,
aby kazdy moégt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w szczegolnosci za posrednictwem sieci
informatycznych, teleinformatycznych, w ramach sieci Internet, w tym za pomocg urzadzeh mobilnych poprzez miedzy innymi
pobranie oraz streaming;

4) machine learning lub data mining, w szczegolnosci na potrzeby uczenia algorytméw sztucznej inteligencji.

. Umowa przeniesienia autorskich praw majatkowych obejmie réwniez upowaznienie udzielone przez osobe nagrodzong Organi-

zatorowi do wykonywania autorskich praw osobistych do Pracy konkursowej przez czas nieokreslony, w tym w szczegdlnosci do
decydowania o sposobie oznaczenia autorstwa Pracy konkursowej, do wprowadzenia dowolnych zmian do Pracy konkursowej oraz
dowolnego jej wykorzystania, do potaczenia catej Pracy konkursowej lub jej fragmentéw z reklamami, filmami fabularnymi i innymi
dzietami audiowizualnymi lub multimedialnymi, do tgczenia Pracy konkursowej z innymi utworami oraz do udzielania dalszych upo-
waznien w tym zakresie. W tym zakresie osoba nagrodzona zobowigze sie réwniez do niewykonywania swoich autorskich praw
osobistych.

. Nagroda pieniezna zostanie wyptacona osobie nagrodzonej w terminie 14 dni od dnia zawarcia pomiedzy Organizatorem a osobg

nagrodzong (w formie pisemnej) umowy o przeniesienie autorskich praw majatkowych do nagrodzonego Plakatu, zgodnie z posta-
nowieniami ust. 3-5.

. Organizator zastrzega sobie tez prawo przyznania 11 wyréznien Prac konkursowych. Wyréznieniem prac konkursowych jest ich

opublikowanie (wyeksponowanie) przez Organizatora do sfery publicznej zgodnie z ust. 12. Koszty publikacji (ekspozyciji), o ktorej
mowa powyzej, ponosi Organizator.



11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

§9.

. Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze jezeli Praca konkursowa bedzie rozpowszechniana ze wskazaniem autorstwa, jego Plakat ma

3.

. Warunkiem przyznania wyréznienia jest zawarcie pomigdzy Organizatorem a osobg wyrézniong umowy licencji wytacznej na korzy-

stanie z jej Plakatu na okres 5 lat, bez ograniczen terytorialnych, z prawem do udzielania sublicenciji.

. Udzielenie Licencji wytgcznej nastgpi na polach eksploatacji wymienionych w ust. 4.
10.

Umowa licencyjna do wyrdznionej Pracy konkursowej obejmie rowniez zgode osoby wyréznionej na dokonywanie przez Organiza-
tora opracowan wyréznionej Pracy konkursowe;j i ich rozpowszechnianie oraz na udzielanie dalszych zgéd w tym zakresie.

Osoba nagrodzona, jak tez osoba wyrézniona, bedzie zobowigzana, w terminie do 3 dni kalendarzowych od daty ogtoszenia wyni-
koéw Konkursu, do dostarczenia na adres e-mail podany przez Organizatora danych niezbednych do sporzgdzenia wtasciwej umowy
(tj. o przeniesienie autorskich praw majgtkowych lub umowy licencji wytgcznej).

Nagrodzone i wyréznione Prace konkursowe zostang wystawione przy udziale Organizatora i Partnera w Muzeum Patacu Kroéla
Jana lll w Wilanowie w wybranym okresie w 2024 r. Warunkiem wystawienia takich prac jest zawarcie z Organizatorem wtasciwe;j
umowy (tj. o przeniesienie autorskich praw majatkowych lub umowy licencji wytacznej). Organizator bedzie réwniez uprawniony do
rozpowszechniania nagrodzonych lub wyréznionych Plakatow w formie cyfrowej lub analogowej w ramach innych wystaw i kampanii
edukacyjnych.

Osobie nagrodzonej, jak tez osobie wyrdznionej, nie przystuguje prawo do przeniesienia prawa do uzyskanej nagrody na osoby
trzecie.

Uczestnicy Konkursu zostang powiadomieni przez Organizatora o wyniku Konkursu drogg mejlowg oraz przez zamieszczenie wy-
nikdw Konkursu na stronie internetowej Organizatora: https://fundacjauniga.pl.

W przypadku powziecia przez Organizatora przed lub po przyznaniu nagrody albo wyréznienia informacji, ze Praca konkursowa:
1) stanowi plagiat,

2) zostata stworzona z wykorzystaniem sztucznej inteligenciji,

3) narusza inne postanowienia Regulaminu,

Organizatorowi — na podstawie decyzji jury Konkursu — przystuguje prawo wstrzymania sie z przyznaniem nagrody lub wyréznienia
do czasu wyjasnienia watpliwosci, a w rezultacie tych wyjasnien do nieprzyznania nagrody lub wyréznienia w Konkursie danemu
Uczestnikowi, jak tez Zgdanie zwrotu nagrody juz przyznanej. Decyzja jury jest ostateczna. W takim przypadku Organizator zastrze-
ga sobie prawo do nagrodzenia lub wyréznienia kolejnego Uczestnika, ktory uzyskat najwyzszy wynik zgodnie z punktacjg przyzna-
ng przez jury.

W przypadku niezawarcia przez osoby nagrodzone lub osoby wyréznione umowy odpowiednio przeniesienia autorskich praw ma-
jatkowych lub umowy licencji wytacznej Organizator zastrzega sobie prawo do nagrodzenia lub wyréznienia kolejnego Uczestnika,
ktory uzyskat najwyzszy wynik zgodnie z punktacjg przyznang przez jury, w miejsce osoby, ktéra nie zawarta umowy przeniesienia
autorskich praw majgtkowych lub umowy licencji wytgcznej.

Organizator po uzyskaniu zgody udostepni wizerunki oséb nagrodzonych i oséb wyréznionych w celach promocyjnych Konkursu
i jego przysztych edycji oraz projektu ,Szkoda zycia na hejt”, w tym w mediach spotecznosciowych Organizatora i innych upowaz-
nionych przez niego podmiotow.

Oswiadczenie o wyrazeniu zgody na rozpowszechnianie wizerunku przez osobe nagrodzong lub osobe wyrézniong, w szczegoino-
Sci we wskazanym w ust. 17 zakresie, bedzie stanowito zatgcznik do umowy o przeniesienie autorskich praw majgtkowych do na-
grodzonych Prac konkursowych oraz do umowy licencyjnej wytgcznej do wyréznionych Prac konkursowych lub zostanie wyrazone
w inny sposob. Zgoda na udostepnienie wizerunku jest dobrowolna i nie bedzie mie¢ wptywu na prawo do nagrody.

OZNACZANIE PRAC KONKURSOWYM IMIENIEM | NAZWISKIEM AUTORA

by¢ rozpowszechniany z oznaczeniem jego imienia i nazwiska.

. Z chwilg dokonania zgtoszenia do Konkursu Uczestnik upowaznia Organizatora do wykonywania swoich autorskich praw osobistych

oraz zobowigzuje sie, ze nie bedzie wykonywat w stosunku do Organizatora swoich autorskich praw osobistych w zakresie:
1) oznaczania Pracy konkursowej imieniem i nazwiskiem lub pseudonimem autora;

2) rzetelnego korzystania z Plakatu oraz decydowania o nienaruszalnosci tresci i formy Plakatu w takim zakresie, ze Uczestnik
Konkursu wyraza zgode na umieszczenie w biatym polu ochronnym na Plakacie lub w innym miejscu logotypéw Organizatora
lub Partnera lub informacji o Konkursie;

3) decydowania o nadzorze nad sposobem korzystania z Plakatu.

Uczestnik zobowigzuje sie do niewycofania powyzszego upowaznienia.

§ 10. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

1.

Administratorem danych przetwarzanych w ramach Konkursu jest Fundacja UNIQA z siedzibg w Warszawie, ul. Chtodna 51 (kod
pocztowy 00-867). Z administratorem mozna kontaktowac sie listownie na adres siedziby.

. Dane osobowe Uczestnikow Konkursu przetwarzane bedg na podstawie zgody, w celu wytonienia oséb nagrodzonych i wyréznio-

nych na zasadach opisanych w Regulaminie.

. Dane osobowe 0s6b nagrodzonych i wyréznionych w Konkursie (ij. wizerunek, imie, nazwisko, informacja o zajetym miejscu w kon-

kursie lub wyréznieniu), ktére wyrazg na to zgode, zostang opublikowane na stronie Fundacji UNIQA i w mediach spotecznoscio-
wych. Dane osobowe bedg przetwarzane na podstawie zgody, w celu promoc;ji dziatan Fundacji UNIQA. Zgoda zostanie uzyskana
od oso6b nagrodzonych i wyréznionych po rozstrzygnieciu Konkursu.


https://fundacjauniqa.pl

. Dane 0s6b nagrodzonych i wyréznionych w Konkursie bedg przetwarzane réwniez w celu zawarcia i realizacji odpowiednio umowy

o przeniesienie praw autorskich lub umowy licencji wytgcznej na podstawie ich niezbednosci do zawarcia i wykonania umowy, a tak-
ze w celu wyptacenia nagrody i zwigzanych z nig rozliczen podatkowych i ksiegowych oraz ujawnienia autora pracy, na podstawie
ich niezbednosci do wypetnienia obowigzkéw prawnych cigzacych na administratorze.

. Dane Uczestnikdw moga by¢ przekazane podmiotom $wiadczgacym ustugi IT, przetwarzajgcym dane osobowe na zlecenie admini-

stratora, na podstawie zawartej z nami umowy. Dane 0s6b nagrodzonych i wyréznionych mogg by¢ rowniez udostepnione serwisom
spotecznosciowym, tj. LinkedIn, Instagram, TikTok, jesli te osoby wyrazity zgode na publikacje.

. W zaleznosci od podstawy prawnej dane Uczestnikdéw Konkursu bedg przetwarzane do czasu wycofania zgody, przedawnienia

roszczen lub wygasniecia obowigzku przechowywania danych wynikajgcego z przepiséw prawnych.

. Uczestnikom Konkursu przystuguje prawo dostepu do podanych przez nich danych oraz prawo zadania ich sprostowania, usuniecia

lub ograniczenia ich przetwarzania oraz prawo do wycofania zgody w kazdej chwili. Cofniecie zgody nie bedzie miato wptywu na le-
galnosc¢ przetwarzania, ktérego dokonano przed jej wycofaniem. Wycofanie zgody uniemozliwi dalszy udziat Uczestnika w Konkur-
sie. Wycofanie zgody 0s6b nagrodzonych i wyréznionych na publikacje ich danych nie bedzie miato wptywu na otrzymanie nagrody.

. Uczestnikom Konkursu przystuguje takze prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego zajmujgcego sie ochrong danych osobo-

wych.

. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do udziatu Uczestnika w Konkursie, a w przypadku oséb nagrodzonych

i wyréznionych — niezbedne do odebrania nagrody lub wyréznienia. Podanie danych wskazanych w ust. 3 jest dobrowolne i nie
wptywa na prawa do nagrody lub wyréznienia.

§ 11. POSTANOWIENIA KONCOWE

1.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody spowodowane podaniem przez Uczestnika Konkursu btednych, nieprawdzi-
wych lub nieaktualnych danych lub o$wiadczen.

. Wszelkie informacje o Konkursie zawarte w jakichkolwiek materiatach promocyjnych i reklamowych maja jedynie charakter pomoc-

niczy, natomiast prawa i obowigzki Uczestnikow i Organizatora regulowane sg w Regulaminie.

. Konkurs nie jest grg hazardowg w rozumieniu art. 1 ust. 2 ustawy o grach hazardowych z dnia 19 listopada 2009 r. ani nie podlega

regutom zawartym w tej ustawie i rozporzgdzeniach wykonawczych do tej ustawy.

. Ewentualne spory miedzy Organizatorem a Uczestnikami Konkursu bedg rozpatrywane przez sgd wtasciwy dla siedziby Organizatora.
. Postanowienia Regulaminu obowigzujg od dnia jego publikacji na stronie internetowej https://fundacjauniga.pl/.
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